









2020年滨海新区直销行业监管报告

2020年，滨海新区市场监管局依据《直销管理条例》，加大事中事后监管，强化直销企业自律，维护直销市场秩序，促进直销市场规范健康有序发展。
一、直销行业基本情况
截至2020年底，在滨海新区登记注册的直销企业2家、分支机构1家，均未获得在滨海新区的直销经营许可，只能开展传统经营活动。在滨海新区获得直销经营许可的直销企业有12家，设立服务网点18个，直销员27306人。
（一）企业基本情况
1.在滨海新区登记注册的直销企业情况。在滨海新区登记注册的直销企业2家，分别为天津尚赫保健品有限公司，坐落在高新技术产业园区，在天津市的直销区域为市内六区；沃德（天津）营养保健品有限公司，坐落在天津自贸实验区(空港经济区)，在天津市的直销区域为市内六区。在滨海新区登记注册的直销企业分支机构1家，为天津铸源健康科技集团有限公司高新区分公司，坐落在高新技术产业园区，在天津市的直销区域为市内六区。
2.在滨海新区获得直销经营许可的直销企业情况。在滨海新区获得直销经营许可的直销企业共有12家。分别是金士力佳友（天津）有限公司、天津天狮生物工程有限公司、如新(中国)日用保健品有限公司、宝健（中国）日用品有限公司、玫琳凯（中国）化妆品有限公司、三生（中国）健康产业有限公司、康宝莱(中国)保健品有限公司、克缇（中国）日用品有限公司、美乐家(中国)日用品有限公司、安利(中国)日用品有限公司、完美（中国）有限公司、无限极（中国）有限公司。
（二）在滨海新区获得直销经营许可的直销企业直销员情况
2020年，在滨海新区获得直销经营许可的12家直销企业的直销员共计27306人。
                 表一：直销员情况表
	企   业   名   称                          
	人 数

	安利(中国)日用品有限公司天津分公司              
	16320

	玫琳凯（中国）化妆品有限公司天津分公司      
	23

	美乐家(中国)日用品有限公司天津分公司               
	861

	无限极（中国）有限公司天津分公司                
	4812

	三生（中国）健康产业有限公司天津分公司           
	84

	天津天狮生物工程有限公司                                
	0

	宝健（中国）日用品有限公司天津分公司              
	37

	完美（中国）有限公司天津分公司                     
	3362

	如新(中国)日用保健品有限公司天津分公司           
	1746

	金士力佳友（天津）有限公司                       
	4

	康宝莱(中国)保健品有限公司天津分公司             
	53

	克缇（中国）日用品有限公司天津分公司            
	4


（三)在滨海新区获得直销经营许可的直销企业服务网点分布情况
2020年，在滨海新区获得直销经营许可的12家直销企业，除天津天狮生物工程有限公司未在滨海新区设立服务网点外，其余11家在滨海新区设立服务网点共计18个。 
表二：服务网点分布情况表
	        辖区
直销企业
	杭州道街
	新河街
	新北街
	寨上街
	大港街
	海滨街
	泰达街
	塘沽街
	大沽街

	宝健（中国）日用品有限公司天津分公司              
	
	
	
	
	1
	
	
	
	

	完美（中国）有限公司天津分公司  
	1
	
	
	
	
	
	
	
	

	如新(中国)日用保健品有限公司天津分公司
	
	
	1
	
	
	
	
	
	

	玫琳凯（中国）化妆品有限公司天津分公司
	
	
	
	1
	1
	
	
	1
	

	无限极（中国）有限公司天津分公司
	1
	
	
	1
	1
	
	
	
	

	美乐家(中国)日用品有限公司天津分公司
	
	
	
	
	
	
	1
	
	

	金士力佳友（天津）有限公司   
	
	
	
	
	1
	
	
	
	

	康宝莱(中国)保健品有限公司天津分公司
	
	
	
	
	1
	
	
	
	

	三生（中国）健康产业有限公司天津分公司
	
	
	
	
	1
	
	
	
	

	安利(中国)日用品有限公司天津分公司
	1
	1
	
	
	1
	
	1
	
	

	克缇（中国）日用品有限公司天津分公司
	
	
	
	
	
	
	1
	
	


二、直销企业经营情况

（一）天津尚赫保健品有限公司

2020年经营额26.41亿元，直销额559.69万元，纳税额2.85亿元，公益投入500.02万元。直销区域涉及天津市和9个省部分地区，设立分支机构10个。经营产品为保健食品、化妆品、保健器材、小型厨具4类12种产品。
	
	投资额
	经营额
	直销额
	纳税额
	公益投入
	分支机构

	2019年
	6294.31万元
	32.63亿元
	1296.62万元
	3.37
亿元
	539.96
万元
	10个

	2020年
	0万元
	26.41亿元
	559.69万元
	2.85
亿元
	500.02
万元
	10个


表三:天津尚赫保健品有限公司经营情况对比
（二）沃德（天津）营养保健品有限公司

2020年经营额444.37万元，直销额0元，纳税额47.33万元。直销区域为天津市市内六区，设立分支机构1个。2018年开始直销经营活动。经营产品为保健食品1类7种产品。
表四：沃德（天津）营养品保健品有限公司经营情况对比
	
	投资额
	经营额
	直销额
	纳税额
	公益投入
	分支机构

	2019年
	0
	1485.16万元
	5.65万元
	117.1万元
	0
	1个

	2020年
	0
	444.37万元
	0
	47.33万元
	0
	1个


（三）天津铸源健康科技集团有限公司高新区分公司

天津铸源健康科技集团有限公司高新区分公司是注册在宝坻区的天津铸源健康科技集团有限公司在滨海新区设立的分公司，只负责对天津铸源健康科技集团有限公司所有产品的咨询服务，未对外开展经营活动。 
（四）在滨海新区获得直销经营许可的12家直销企业

2020年，在滨海新区获得直销经营许可的12家直销企业的经营额共计39536.12万元，纳税额共计2822.89万元，大多以天津分公司（天津市）的名义核算。
表五：直销企业经营情况表
	企  业  名  称                           
	经营额
（万元）
	纳税额
（万元）

	安利(中国)日用品有限公司天津分公司
	10904.7
（滨海新区）
	0

	玫琳凯（中国）化妆品有限公司天津分公司
	3339.36
（天津市）
	21.19

	美乐家(中国)日用品有限公司天津分公司
	2691.77
（天津市）
	329

	无限极（中国）有限公司天津分公司
	0
（滨海新区）
	0

	三生（中国）健康产业有限公司天津分公司
	0
（滨海新区）
	0

	天津天狮生物工程有限公司
	0
（滨海新区）
	0

	宝健（中国）日用品有限公司天津分公司
	0.224
(滨海新区)
	0

	完美（中国）有限公司天津分公司
	1118.85
(天津市)
	541.21

	如新(中国)日用保健品有限公司天津分公司
	11921.3
（天津市）
	1078.89

	金士力佳友（天津）有限公司
	8077

（天津市）
	848

	康宝莱(中国)保健品有限公司天津分公司
	 1482.92
(天津市)
	4.6

	克缇（中国）日用品有限公司天津分公司
	0

(天津市)
	0


三、直销企业监管工作情况
（一）疫情防控与直销监管相结合

一是通过微信微博等方式向直销企业和经营网点发送《致滨海新区直销企业、经营网点及直销员的一封信》，采取四项措施，强化管控。停止疫情期间直销企业所有培训、会议备案，禁止直销企业和经营网点组织直销员招聘、聚会，减少人员流动和人员接触；禁止直销企业和经营网点对生产销售的防疫相关日用产品夸大功能、虚假宣传、哄抬价格、囤积居奇；督促指导直销企业和经营网点落实自身风险防控措施，引导职工做好科学防护，督促指导直销员采取线上网络营销方式，禁止上门拜访方式销售；督促指导直销企业配合政府相关部门做好正面宣传工作，不造谣、不信谣、不传谣。
二是开展线上培训会。通过腾讯会议形式，对直销企业和经营网点进行网络培训，针对与直销经营密切相关的《反不正当竞争法》《直销管理条例》《禁止传销条例》等相关法律法规进行讲解，详细剖析了虚假宣传、虚假广告以及其他侵害消费者权益的违法行为，进一步增强直销企业诚信守法经营和行业自律意识。

三是服务企业复工复产。深入天津尚赫保健品有限公司和沃德（天津）营养保健品有限公司，以管促服，与企业相关负责人员进行座谈，了解企业疫情防控、生产经营等相关情况，解答企业在复工复产过程中遇到的问题，指导企业规范疫情防控措施，全力助推直销企业健康发展。

（二）落实直销会议报备制度

按照市市场监管委《关于进一步加强直销会议监督管理的指导意见》，对直销企业严格落实会议报备制度，提前10个工作日进行会议报备，对直销会议人数在30人（含30人）以上1000人以下的，抽查的场次不低于全年备案直销会议总场次的20%，对直销会议人数在1000人（含1000人）以上的，执法人员全程进行现场监督检查。全年累计报备会议5场，会议人数均在1000人以下。

（三）开展行政约谈

梳理汇总涉及直销企业投诉举报情况，针对消费者关注的热点、焦点问题，对直销企业开展约谈，一是督促企业强化守法意识，严格按照《直销管理条例》《禁止传销条例》等法律法规的规定，开展直销经营活动，不踩红线；二是督促企业强化自律意识，加强内部管理，严格规范下级经销商的经营行为，严禁出现虚假宣传等违法行为，同时妥善解决好消费投诉，维护消费者合法权益；三是督促企业强化责任意识，积极履行社会责任，树立直销行业良好社会形象。
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